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Barranquilla, octubre 13 de 2022

BOLETIN DE PRENSA BLOQUE 3
67° CONGRESO NACIONAL
COLOMBIA: MIPYMES COMPETITIVAS

El segundo y ultimo dia del sexagésimo séptimo Congreso Nacional, llamado Colombia:
Mipymes competitivas inicié con la intervencion del doctor José Julidn Jiménez, gerente
de Desarrollo de Negocios CLOUD Claro Colombia quién habl6 sobre “Bases del
emprendimiento nativo digital para latransformacion de las PYMES”, explicando como
Claro atrae clientes empresariales y particulares a través de los medios digitales usando la
economia del conocimiento como herramienta.

La informacion al ser cada dia mas valiosa se debe guardar en la nube digital a través de
unos pasos tales como:

- Seleccionar o portafolio que se le va a brindar a la empresa en la que se agrega
valor dandole manejo digital a su némina, informacién y mercadeo.

- Seleccionar un proveedor de nube que ofrezca mejores términos y condiciones para
estar cerca a mis clientes.

- - Desarrollar un modelo de precio con base en los costos y operaciones a nivel de
soporte.

- Establecer indicadores clave razonables y alcanzables para que se genere
demanda en el mercado.

- Realizar planeacioén financiera fijando objetivos a corto y largo plazo teniendo en
cuenta la inversion y la retribucién que se tendra de la misma

- Definir el proceso operacional con plataformas de automatizacién estables
buscando apoyo de la nube sin abandonar los procesos de soporte posventa.

- Desarrollar estrategia de marketing que incentiven la demanda de la empresa.

- Habilitar un equipo de ventas que ofrezca soluciones que no solo promuevan ventas
sino también preventas y posventa en conjunto.

El segundo ponente, Tomas Shuk, cofundador de Finkargo expuso ante los asistentes el
acceso al financiamiento rapido y especializado para el comercio exterior como clave para
crecer en el mercado global. Mencioné que, las cadenas globales de suministro se estan
normalizando junto a los horarios y fletes internaciones y, la capacidad de transporte
maritimo se esté estabilizando después de dos afios; todo esto como invitacion al gremio
de las MiPymes a atreverse a navegar en el comercio internacional apoyandose en
alternativas de financiamiento de mercancias y fletes.
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Adicionalmente, invita a tener en cuenta las sefales de incertidumbre como la guerra de
Ucrania, costos energéticos, proyeccion de la demanda mundial y la politica cero COVID
de China para hacer cualquier tipo de negociacion futura.

Continuando con la jornada, Jair Amaya Villalobos, country méanager Colombia
APPLUS hablé sobre sostenibilidad ambiental para la innovacion y la competitividad, siendo
la sostenibilidad un camino poderoso hacia la innovacién al ser parte crucial de las
estrategias de crecimiento de las empresas. Cada dia son mas los clientes que para
comprar en una empresa tienen en cuenta los criterios ESG (ambientales, sociales y de
gobierno corporativo), es decir, que sean proveedores alineados a una estrategia ambiental
que enfrente el cambio climéatico mitigando la huella de carbén que dejan en el desarrollo
de sus actividades, mejorando la confianza en dichos clientes. Este fenémeno se enfrenta
compensando emisiones de CO2 a través de proyectos de reforestacion, midiendo la huella
de carbono en todas las actividades de la empresa, elaborando politicas y planes de
actuacion contra el cambio climéatico y formando a empleados, proveedores y grupos de
intereses en la lucha contra este fenébmeno.

El cuarto conferencista de este bloque, Felipe Reyes Polanco, fundador de LAP
Marketplace hablé sobre la transformacion digital como oportunidad de crecimiento para la
internacionalizacion, mostrando que, con la ayuda de su empresa los vendedores locales
de su pais se han convertido en vendedores globales dando a conocer lo valioso que es la
exportacion en su crecimiento, apoyandose no sélo del mercado tradicional sino también
de las e-commerce puesto que el mercado digital tuvo notorio crecimiento en pandemia y
cada se incrementa mas. Reyes hizo hincapié en cuatro puntos clave en caso de querer
exportar; regulaciones de entrada de cada mercado, embalaje adaptado a nuevos
mercados, cadenas de suministro y, por Ultimo, pero no menos importante tener un plan
digital que nos muestre un camino consiente a seguir en el nuevo mercado.

Por su parte, la tematica del sefior Jorge Eduardo Londofio Ulloa, director nacional del
SENA gir6 en torno a la Internacionalizacion, la cual se logra educando, potencializando y
valorando el trabajo de los campesinos del pais y la clase popular, cambiando el rumbo
para que nuestra economia no colapse porque en el fondo son los que garantizan la
seguridad alimentaria.

Continuando con la jornada, Ana Fernanda Maiguashca como presidenta del Consejo
Privado de competitividad, hablé sobre la Competitividad para la internacionalizacion,
invit6 a abrir los mercados exportando productos locales, ya que, como mencioné
textualmente “estamos dejando dinero sobre la mesa”. El mercado debe ser capaz de ser
més competitivo, ofreciendo productos y servicios importantes para el mercado mundial.
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Hace 30 afios Colombia viene perdiendo productividad puesto que su contribucion de
capital y trabajo muestra nimeros negativos ante sus paises vecinos e invita a diversificar
la produccion para que las empresas se mantengan vigentes en un mercado internacional
futuro. Mencioné que la introduccién de la econdmica en el mercado externo ayuda a las
empresas a tener una transformacion productiva, acceso a nuevas tecnhologias y a tener un
eficiente uso de los recursos, en resumidas, expande la capacidad de producir y de competir
en mercados internacionales. Por Ultimo, destac6 que insertarse mas en el mundo es una
forma de abrir las fronteras del bienestar de nuestra poblacion.

Mencionando temas agrondmicos, Anténio Genésio Vasconcelos como jefe de EMBRA
(Empresa Brasilefia de Investigacion Agropecuaria) fue el encargado de mencionar
estrategias empresariales y politicas publicas para mayor competitividad en la
agroindustria, sugirié la asociacion y cooperacién con paises e instituciones que tengan
conocimiento, con el fin de ser un apoyo mutuo en crecimiento. Es necesario tener como
base diferentes especies de cultivos para poder exportar o que generara ingresos mayores
para la sociedad, incentivo empresarial y creacion de empresas nuevas. En torno a la
sostenibilidad alimentaria se debe tener el apoyo de tecnologias agroindustriales y una red
de socios internacionales, de esta manera se impactara positivamente la sociedad
garantizando el alimento de sus hogares. Como gran mensaje inspiracional, deja la meta
de transformar los productos del campo en cédigos de barra de mercados internacionales.

Para finalizar la jornada, el sefior Martin Gustavo Ibarra como CEO de Araujo |barra
expuso “El rol de las pymes en la nueva internacionalizacion de Colombia:
Aprovechamiento de Zonas Francas y acuerdos comerciales”. Primeramente, mostré
como el comercio fronterizo se abrié tanto que las pymes pueden mostrar y vender sus
productos ante el mundo de las e-commerce, teniendo en cuenta que actualmente 9 de
cada 10 MIPYMES vende por internet. Mostré que las MiPymes pueden participar en una
reglobalizacién produciendo alimentos que hoy dia es de lo que menos deja huella de
carbono. Asi mismo, menciond seis estrategias que ayudan a aumentar la participacion de
las pymes en la exportacion:

- Ser proveedores de insumos de los grandes exportadores mundiales.

- Unioén con consorcios o comercializadoras internacionales.

- Comercio electrénico transfronterizo.

- Exportando, inicialmente, a mercados cercanos y de habla hispana.

- Abriendo punto de produccién y comercializacion en mercados target.

- Comprado empresas similares en el exterior para vender productos a través de
ellas.
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Con esta intervencion finaliz6 el 67° Congreso Nacional de ACOPI, el cual se desarroll6 en
la ciudad de Barranquilla los dias 13 y 14 de octubre del afio 2022.

ORIGINAL FIRMADO
ROSMERY QUINTERO CASTRO
PRESIDENTE NACIONAL ACOPI
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